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chrgno 24h Chrono Lyceée, c’est quol ?
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/ C’est un concours de création d’entreprise é\
destination des classes de lycées. Pendant 3
jours, les éleves devront imaginer un concept
d’entreprise qu’ils présenteront devant un jury
de professionnels. lls seront accompagnés
pendant les 3 jours du concours par des
\ mentors spécialistes de lI'entreprenariat. /




24h Chrono Lycee, les objectifs

Développer leur
sens du travail en
équipe et par
projets.

Promouvoir l'esprit
d’entreprise aupres
des jeunes lycéens

Rapprocher
I’Entreprise et
I’Ecole.
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Lycée Amélie Zurcher

LYCEE JEAN-MERMOZ
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Chirono Comment ca se passe *
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Les équipes Les équipes
brainstorment pour travaillent sur leur

trouver une idée projet

Les équipes
présentent leur
projet devant le

jury

Les équipes
préparent leur
soutenance




Le Déroulement

L'excellence, la solidarité & l'ouverture
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Objectif :

Gagner un maximum de chrono euros

























Une méthode de travalil

Le business Model Canvas
Des outils de gestion de projet




Le Business Model Canvas - Titre : - Description :
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Le Business Model Canvas - Titre : - Description :

Partenaires clés Activités clés Offre Relation client Clients
Quels sont les partenaires dont Que devez-vousfaire pour produire Quel produit/service proposez-vous ? Quelle relation spécifique allez-vous Qui sontvos clients ?
vous avezle plus besoin ? votre produit/service ? A quel besoin/probléme répond-il ? mettre en place avec vos clients pour Combiensont-ils ?
Quel est sonavantage par rapport les attirer, les fidéliser et les inciter & ¥'a-t-il différents segments de clientéle ?

Exemples : Avez-vous uneactivité de : aux autres? acheter ?
«  fournisseurs, . conception CQuelles sontleurs caractéristiques :
+  spus-traitants, *  achat/revente, Votre offre est-elle Allez-vous proposer *  entreprises, particuliers, etc.
+  organisations professionnelles, *  production, v+ nouvelle, *  une assistance personnelle, *  localfinternational,
+  prescripteurs, ? Etc. *  pgestionlogistigue, *  moinscher, *  unservice d'échange, *  niveaude revenus,

*  intermédiation commerciale ? Etc. *  personnalisable, * unprogramme de fidélité ? Etc. *  habitudes de consommation ? Etc.

*  plusaccessible,
*  plusperformante ? Etc.

Canaux

Quels modes de distribution et de
communication allez-vous utiliser
pourvaloriser votre offre, la
distribuer et en assurer le SAV ?

Ressources clés

Quelles sontles ressources dont
vous avez besoin ?

Avez-vousbesoinde:

* salariés,

* savoir-faire,

* fondsde commerce,
*  local,

. licences, brevets,

*  matériels ? Etc.

Exemples :

= flyer,

. site internet,

*  boutique,

*  agentscommerciaux,

*  ventedirecte,

*  conselller clientéle/SAV ? Etc.

~
Codts Revenus

Quelles sontles principales charges de votre activité ? Comment vos clients vont-ils payer pour
Quelles sont les chargesfixes et les charges variables ? acquérir votre produit/service ?
Exemples : Doivent-ils payer :

*  marchandises, *  unprixfixe, variable,

*  loyer, *  une location,

. salaires, * un abonnement,

*  sous-traitance ?Etc. * unforfait ? Etc.




Le BUaneSS MOde, Canvas - Titre : Dessine-moi un soulier : www.dessinemoiunsoulier.com — Description : vente en ligne d’escarpin personnalisable

Activités clés

Sourcing, design et

conception

Escarpin
personnalisé

Haut de gamme

Communication et
commercialisation
Gestion logistique
et contrdle qualité

Fabricant francais

Prix inférieur au « sur-
mesure » traditionnel

Clients

L

L

Relation client

Assistance personnalisée par

téléphone et chat en ligne

| Satisfait ou remboursé

Showroom : exposition et mise en
vente des paires retournées

| Frais de port offert

Systéme de parrainage pour
profiter de remises

Fashonistas,
modeuses,
bloggeuses,

influenceuses

Ressources clés

| Styliste
Site Fondsde
internet commerce

Chargé de communication
et commercialisation

‘
‘

Milliers de
combinaisons

Femmes
Urbaines
CSP+

Canaux

Blog de modeuses, presses
influentes, réseaux sociaux, ...

Site internet de création et de

Made in France

vente en ligne

Showroom, site internet et développement,
communication, salaires,...

Colt de fabrication Co(t de livraison

Revenus

Prix variable en fonction du
modele et des options

Remise accordée en cas . N
Paiement a la commande

de parrainage







EN COURS







QUESTIONS
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Le Business Mode
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Le Business MOdGI Canvas - Titre : » - Description :
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Pour vous aider pendant le concours

Nom-prénom

Fonction et société

Compétences

Jour de présence

Mercredi

Jeudi

Vendredi

9-12

13-17 | 9-12 | 13-17 | 9-12

13-17

Role

Fatiha ERRAGHAY

Responsable Grands Comptes

Ventes — Management —

Organisatrice

NOVARTIS Marketing — Team Building
Torqui DAHMANI Fondateur et dirigeant Ventes — Management — Organisateur
DIADEME Marketing — RH — Team

Building — Gestion

Maxime DEFRASNE Responsable de point de vente Ventes — Management — Coach
NATURE & DECOUVERTES Marketing
Benjamin BROISSAND Fondateur et dirigeant Vente — Marketing — Coach
ENGLISH TRIUMPH Entrepreneuriat
Jean-Patrick MEUNIER Conseiller en création et Entrepreneuriat — Stratégie Coach
développement d’entreprises commerciale — Gestion de
MYPLACE projet
Ferit BISKINER Fondateur et dirigeant Vente — Marketing — Coach
AGENCE SOFA Entrepreneuriat
Apish TUNC Fondateur et dirigeant Vente — Marketing — Coach
AGENCE SOFA Entrepreneuriat
Lhoussaine OUKNINE Responsable Produit Ventes — Management — Coach
SYNGENTA Marketing
Annouar SASSI Fondateur et dirigeant Stratégie d’entreprise — Ventes Coach
Sparring Consulting — Ressources Humaines —
Gestion de projet
Jawad KHCHILAAT Directeur commercial Stratégie commerciale — Coach
ALPISEDIA Marketing — Ventes
Samir DHIMANE Responsable de patrimoine Achats — Montage de Coach
SNCF financements — Gestion de

projets
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CONSEILS
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BRAINSTORMING



PRESENTATION



INFOGRAPHIE












Le jury est composé de 5 membres :

- 2 représentants de la communauté éducative
(enseignants, vie scolaire, administration...)

- 2 représentants du monde de I'entreprise.
- 1 représentant du réseau R2S.
Le jury sélectionnera les projets gagnants en fonction de

leur qualité, leur pertinence, de leur originalité et jugera
aussi du travail en équipe.






.’5'-,

‘HANDISHOP

LE SPORT POUR TOUS




o.
e
‘]7OI (ie A
!\( \(\



it
A \ ! A






















b e r}':-"?L .-u4 -;-':.--







) Ki-sWade)
|'_'.-l'-'.|.-'|_5||: gardien de votre énfant




 _

L)
&

3 5 oo

=3

D)

u |\
~ it

.




S







Merci a tous ceux qui ont contribué au
succes de cette premiere édition !!!




A I’ann¢e prochaine !!!



