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Titre

Objectif : enseigner autrement les enseignements d’exploration avec Moodle

Mots clés : Moodle, enseignement d’exploration, classe inversée, la consommation, un marqueur

social ?

1. LE CONTEXTE

Projet expérimenté dans une classe de seconde a projet composée de 30 éléeves: classe sans note,
utilisation des compétences et travail en grande partie en ateliers (groupes de 4 personnes). L’activité s’est
déroulée sur plusieurs semaines en classe et hors classe.

2. LES CONTENUS

Cette activité permet

- Un travail de découverte des notions principales du chapitre « la consommation, un marqueur
social ? » et une réflexion autour de cette question par groupe de travail.

- Un travail de synthése autour des informations collectées.

- Un travail de réalisation d’une publicité (choix de I'objet, de la musique, des couleurs, du logo, du
public visé...).

- Analyse de cette publicité créée.

- Construction d’un débat sur le retour de I'uniforme au lycée en classe au terme de cette activité.

3. LA MISE EN CEUVRE

- 1/ Chaque éléve prend connaissance du cours et des documents sur Moodle, puis par groupe, ils se
mettent en activité en répondant a certaines questions portant sur différentes notions telles que
I'influence du lieu d’habitation, de I'age, du milieu social sur la consommation ; sur I'importance de
la publicité ou de la mode dans les choix des consommateurs ou encore sur comment la publicité
peut étre créatrice de besoins chez les ménages, ... I'importance de l'effet de distinction et
d’imitation.

- 2/ Unretour sur le travail de groupe et une synthése de cours est réalisée en classe

- 3/ Mise en pratique par les éléves et réalisation de publicité par groupe avec une analyse de cette
derniere qui doit étre déposée sur la plateforme.

- 4/ Pendant la période de réalisation des publicités et de leur analyse les éléves peuvent poser leurs
questions sur un forum ouvert sur Moodle afin que les éleves puissent avoir acces aux questions
des autres éleves et gu’ils puissent éventuellement se répondre entre eux sous la surveillance de
I’enseignant.
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- 5/ Chaque éléve est évalué de facon formative par le biais de texte a trous sur Moodle. Cette
activité permet a chaque éléve d’avoir un retour pour chaque proposition. De plus, un débat
portant sur le port de l'uniforme au lycée a également été mené en fin de séquence ce qui leur
permettait de s’investir individuellement et de remobiliser les notions découvertes lors de ce
chapitre.

4. LE PROJET

Le projet est d’utiliser Moodle dans ses différentes fonctions en classe en hors classe et d’observer ses
apports positifs ainsi que ses limites dans le cadre d’une activité.

L'activité permet d’utiliser Moodle comme plateforme de dép6t du cours en lui-méme, de documents ou
vidéos annexes ou encore de devoirs de la part des éléves. Cet outil permet également la création d’un
espace d’échanges entre les éleves eux—mémes et entre eux et I'enseignant afin de mener leur activité
dans les meilleures conditions. Moodle permet également d’expérimenter différentes évaluations
formatives comme le texte a trous ou le débat.

L’'activité menée peut étre réalisée sous forme de classe inversée ou de facon plus traditionnelle.

5. LES ANNEXES

Capture d’écran de I’activité menée avec Moodle : « La consommation, un marqueur social ? »
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ANALYSE DE NOTRE PUBLICITE POUR AKWO

Nous avors chois différentesmusiques pourreprésenterun maximum de
possibilités et surtout pour toucher un public plus large. Le choix du bien
repose juste surle fait que I"on trouvait ce sujetinsprant et cesujetnous
permettait de toucherun moximum de personne (lo musique étart & tout
dge un besoin vital]. Lescoueus utiisées sont diverseset adaptées o
I'environnement que nous voulions créer (ex: sombre pouwr le métal). Les
musiques sont trés variées pour que chacun desuspectateurns’identfieau
type de musique qul @coute mais aussi pouwr monfrerque lesécouteurs sont
adaptés d tous types de musiques. Les acteurssont nous-méme, nous ne
souhaitions pas particuliése ment un casfing varié mais simplement une
personne principdle avec quelquespersonnes autour. Nous avonségalement
opté pour mettre un peud humour danscette pubiicité ce quila rend plus

« mémorisablen.

En ce quiconcermnele logo, AKWO [oguouo) signifiex @couternen grec, nows
avons optés pourl'écrie de cette fagon pourenforcer le cdté futuriste dont
nous parieront plus tard. La popuiationciblée par notre publicité est
générale, oncibletoutle monde, pour celo avonschaisi desmusiques
diverses et nous n’avons pas utilisé de couleus en particulier pourne pas
représenter une situction en parficuier. Le léger bord nor pendart les
musiques [au mifeu de lo publicité) est volontare, celo permet auspectatew
de vor une légére différence enfrela situationinitiale (I'arét de bus] ef, ce
que lo personne quia lesécouteursimagine. Nous avons rajouté unsiogan
pour notre marque & savorr« The sound you dreamt of heading nen frangais

« le sonque vousréviezd entendre », le choix de'anglaisicin’est pas anodin
parce que ceftelangue et universsle ce quipermet & toutle monde de
comprendre cette publicité (& noter'absence de dialogue volontare elle
aussi encore une fois pour que toutle monde puisse comprendre]. Nous
aurions pu mettre desdialogues en anglais mois nous trouvionsle messoge
assezclaw, ce quinows g permis de nous paser de dialogues. Nous avons
également donne un titre @ cette pubicité: « be full of sound nsoit wlaissezle
sons’emparer de vousnen frangais. Ce tire permet de présenter lo vidéo et
donc de donner un«avant-goltn de cequiva se poserensuite (@ noterla
présenced anglais également, pour le méme motif expiqué
précédemment].

Pourle logo nous avons créé un logo futuriste pow faire crore @ une
dimension futuriste lorsquion écoute desmusiques avec cesécouteurs. On

peut également vor lo marque compléte au début et le logoseulement a lo
fin. Nous avorns procédé de cette fagon pourd abord, présenter la marque
(inconnue du public] et ensuite juste le logo sur fond nosansrien d'autre
pour que les gensreconnaisent le logo directement lorsquis le voient. Les
musiques ont &té soigneusement choisies la plupart sont connues du pubic
(musique de la coupe dumonde de football 2014, Inda club de 50 cent ....)
ce quileurs permet de fare le fen avec notre publicité lorsqu'isentendent
une des musiques présertent dans celle-cl. Lesenvirornements (créésparla
musique| sont diverses, ce quirend lo publicité moins monotone et renfarce
I'idée premiére de celle-cid sovor: «lorsqu’on &coute une musique darsdes
écouteurs Akwo le son est telement bonqu changel'atmasphére dans
laguele I'ouditeur se trouve et lui permet de s évodern. Lo situation initiole
présente également un personnoge en situationquotidienne ce quirenforce
le cdté ol toutle monde peut sidentifier & cette pubicité.

Les baloncés de caméros (présents & certains passoges) sont volontaires et
rend lo publicité plus dynomique et plusréaliste. De méme pour lesralentis et
accélés qui permettent de rendre la situation plus cinématographique
(pourle passage« mafieuxnlo mise enscéneroppele celedesuexpetsnou
outres séries de ce genve ce quiencore une fois permet ou spectoteur de
foire le ienovecce quilconnait et donc dereteni cette pubiicité plus
faciement. Le slogan et le titee sont &galement présents 2 secondes o "écran
(temps réglementare pour que le spectatewr puise fre ce qu'ils offiche). En
ce quiconcerne les transitions, celles du début et de finsont wradicalesnelies
permettent au spectatewr de faire lo différence entre lo situationimaginé et
la situationinitiale (par contre au niveou descoulewrs...cela nechange pas
powr quand méme laisser I'impressond’une situation réaliste, que I'ouditeur
vit vrgiment en écoutant ses musiques). Seulle son est augmenté pour donner
I"impression que"auditeurest vraiment plongé dans une atmosphére
différente (et ne fait plusseulement qu'écouter la musique maisilla vit ; ilest
actew comme onpeutle vorpouw choguestyle musicalereprésenté] . En
revanche les trarsitiors utiisées au miieu de lo pub (lesfloshs) sont trésbréves
et symbolise un changement de musique dela port de I'utiisatewr (lo
personne quel’on apergoit au début soit I'auditewr]). Nous avons mis
&galement beaucoup d"effets (comme I'effet viellipowr le pasage des

« expertsn] pourrendre la situationréaliste et plus comme un film (contricue
avec les effetsde coméraet lesralentis/occélénss) Puis, la finle
personnage principal acguiesce le produit etregarde la comeracequi
donne une impression de qualité du produit et lo présence d humour pour le
dernier plon de lo publicité marque encaore plus les spectateurs du fait que
ce soit lo derniéreimage (avant le logo] quis voient.
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Terminer le test...

Question 1
Pas encore répondu
Noté sur 1,00

7 Marquer la
question

Question 2
Pas encore répondu
Noté sur 1,00

W Marquer la
question

Question 3

Pas encore répondu
Noté sur 1,00

7 Marquer la
question

Question 4
Pas encore répondu
Noté sur 1,00

7 Marquer la
question

Ouactinn B

La consommation ostentatoire désigne

Veuillez choisir une réponse :
© a.une dépense peu utile mais qui permet de montrer sa richesse

b. I'achat d'un produit trés cher quel qu'il soit

© c.lachat de vétements de marque par les moins de 25 ans

Un produit peut permettre 2 Ia fois un effet d'imitation et de distinction ...

Veuillez choisir une réponse :

© a.acondition quil ne soit pas ala mode
(@ b.seulement quand il s'agit dun bien de luxe

c. Quand sa consommation permet de s'identifier a un groupe social

La consommation varie en fonction

Veuillez choisir au moins une réponse :
[F] a. du milieu social

b. de 'dge

[F] c. durevenu

Qui a mis en évidence la consommation ostentatoire ?

Veuillez choisir une réponse :
© a.Engel
@ b.Veblen

© c.Simmel

I 2 mada nermat
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